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Markaourinn i dag

o Pad hefur aldrei verid erfidara en nuna ad
markadssetja matvoru.

o Neytendur eru almennt betur upplystir en adur um
hlutverk efna, baadi kosti peirra og galla.

o Neytendur lesa gjarnan innihaldslysingar og vita
hvad paer pyda.

o En pao sem gerir petta kannski meira krefjandi en
aour er ad stor hluti neytenda er skelkadur.
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Ahyggjur neytenda

Sykur er haettulegur

Seetuefni eru haettuleg

Varist kolvetni

Varist litarefni

Varist rotvarnarefni

E i E-efnum pydir eitur er pad ekki?
Salt er upphaf alls ills

Kolesterol — hvad er pad aftur?

Allt er fitandi

Of mikio petta og of mikio hitt er vont
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En samt ....

o Eftir sem adur vill folk drekka og borda godan mat

— godur a bragdid er forsenda fyrir pvi ad
drykkurinn/maturinn seljist

— godur fyrir mig er forsenda fyrir pvi ad folk vilji
drykkinn/matinn

o Fyrir okkur sem vinnum vio ad markadssetja
matvorur pydir petta ad okkar hlutverk hefur aldrei
verio mikilveegara.
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Proun a
drykkjarmarkadi




Hlutdeildartolur @ markadnum skipt nidur eftir voruflokkum. Sykurlausir
kola drykkir eru nu steerri en peir sykrudu.

Skipting markada: flavor
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Diet Cola markadur
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Vatnsmarkaour 2004-2006 - litrar
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Vatnsmarkaour - hlutdeild

Vatns markadur
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Markadsyfirlit - Drykkjarmarkaour

o Drykkjarmarkadur: Fortid, nutid og framtid
— Sykradir drykkir a8 undanhaldi (haegu)
e bréun i samraemi vid sifellt heilsusamlegri lifshaetti

— Sykurlausir drykkir eru ad vaxa og hafa nad “proska”
e Eru enn ad vaxa

— Vatnsmarkadur:
e Kristall markadsleidandi med +60% hlutdeild

— Voxtur a vatnsmarkadi verid tveggja stafa undanfarin ar — ekki
utlit fyrir ad haegist a
e Mestur voxtur allra drykkjaflokka

— Sokn med nyjungum — frekar en vorn @




Voruprdunarstefna




Vorustefna OES

o Olgerdin tekur frumkvaedi & Islandi vardandi abyrgd
| sinni voruproun/voruframbodi
— Olgerdin lofar neytendum ad leggja sig alltaf fram vid
ad gera sinar vorur sem BESTAR

e Sem bestar 4 bragodid
e Sem bestar fyrir pig
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Markmio — hlutverk - stefna

o> Markmid:
— ad bjoda drykki med afburdarbragdi
— ad bjoda neytendum bpa drykki sem peir vilja
— ao fjolga drykkjum sem hafa faerri hitaeiningar og hollari baetiefni
— ad upplysa neytendur um innihald vérunnar

o Hlutverk:

— ad bjoda upp a heildarlausn a drykkjarvorumarkadi med hageeda voru og
bjonustu

o Stefna:

— Vid berum okkur alltaf saman vid pa bestu i heiminum, byggjum a gémlum
grunni og tileinkum okkur nutimaleg og framszekin vinnubrogé i 6llum
deildum til hagsbota fyrir vidskiptavini, neytendur, starfsfolk og eige




VOruprdéun

Voruproun beinist fyrst og fremst ad pvi ad;

— fylgjast med beirri breytingu sem verdur a vidhorfum
og neysluvenjum almennings og leggja aherslu a
vorur med heilbrigdi og hollustu ad leidarljosi en
jafnframt sinna porfum neytenda a 6llum svidum
drykkjarmarkaodar

— vera framsaekin og leioandi
e Innihald, utlit, umbudir, kynning o.s.frv.
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Mikilveegi markadssetningar

Flestir framleioendur eru ao framleida gaedavoru

— begar litill munur er a innihaldi verdur
markadssetningin enn mikilvaegari
e Pakkningar — Utlit og eiginleikar
e Framstillingar i verslunum
e Kynningar og stadfzersla vorunnar




Teekifeeri i framleidslu & mat og drykk:
Trend i att ad heilsu og vellidan (“Health &
Wellness™) um allan heim

Trend i
Vir _ heilsu og vellidan
tri peettir (Health & Wellness)
Vaxandi vitund um A Fyrirbyggjandi
heilbrigdi tengt neyslu
a mat og drykk Fitness
Heilbrigdisvandamal _ ) Vellidan Drykkir
Eftirspurn fra med
Vaxandi neytendum Heilbrigd viobeettri
heilbrigdiskostnadur neering hollustu*
Pjodin eldist Natturlegt = Sigurvegarar
morgundagsins
Lifstill og imynd )
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Tveer megin nalganir vid proun beettra drykkja

Fjarleegja/minnka neikveeda Auka eda beeta vid
beetti jakveedum pattum
t.d. feekkun a hitaeiningum — skipta t.d. vidbot a virkum beaetiefnum
at sykri fyrir seetuefni (s.s. OMEGA-3)

Qails




Med heilbrigdi og hollustu ad leidarljosi

Hollar og godar vorur

— Fyrir okkur snyst petta um ad komast Ur midju
asokunar og Yfir i midju trausts

— Voruproun beinist 6ll ad hollum drykkjum sem eru
godir a bragdid og godir fyrir pig!
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Samantekt

o bProun a drykkjarmarkadi:

— Heilsukrafa neytenda leidir til 6flugrar voruprounar a
heilsusamlegri drykkjum meo viobazettum eiginleikum.
o Tveaer megin nalganir mégulegar:
— heilsusamlegri vorur med pvi ad fordast/minnka neikvaeda
baetti (t.d. hitaeiningar)
— heilsusamlegri vorur med pvi ad beeta vid jakveedum
heilsusamlegum hraefnum (t.d. OMEGA-3, vitamin, steinefni)
o Frabeert bragd er forsenda arangurs

— Hitaeiningasnaudir drykkir og drykkir med viobeetta eiginleika,
med bragdgaedi sem standast samanburd vid sykrada drykki eru
drykkir morgundagsins
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Takk fyrir




